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Rakendame 3 meedet:

VTurundustoetused ettev»t ) al
V Turundustoetused avalik-kolmandale sektorile

VRahvusvaheliste ¢rituste | e
toetusmeede
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MiI | | est | 2 ht ume ?

Eesti Riiklik Turismiarengukava aastateks 2007-2013.
Visioon:

Aastaks 2013 on Eesti atraktiivne reisisiht, mis oma

p»hjamai se | ooduse, uni kaal se k
kvaliteetsete turismitoodetega tekitab soovi
k¢l astada Eestit, viibida siin

tagasi tulevikus.



Mida teatakse Eestist?



est what do you think.mp4
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MIi ks on vaj] a
turunduskontseptsiooni?

VEristumise eesm2rgil
Et olla ahvatlev on vaja silmapaista ja erineda teistest.
VVisuaal sel eesm?2rgi l

Eristuv visuaalne keel aitab selgelt hoomata konkreetset maad
ja kasvatada tuntustningus al dusv22rsust.

V Ol emus!l i kul eesm2rgi |l

Oma maast ra@a2kimine aitab meil |
mille poolest me erilised oleme.

Li saks annab ¢htne Eest.i turundusko

turunduskulusid nii avalikus kui ka erasektoris.



V Brand Estonia projekt sai alguse 2002. aastal seoses Eesti Eurovisiooni
| aul uv»i stl use v»i duga

V Brand Estonia teine tulemine toimus 2008. aastal
V Projekti eestvedaja EAS
V Uuringud Eestis ja meie olulistel sihtturgudel
VN»uandev t°°grupp kohali kest eksperti de
V Intervjuud Eesti erinevate arvamusliidrite ja ekspertidega
V Vestlused EAS-i t °°t ajatega sh valisesindajat
V Best practice kogumine
VT °semivitdriiskonsul tanti dega
V Arendusettepanekud Eesti reklaamiagentuurilt

V Alates 2009. aastast on olemas uuenenud Eesti turunduskontseptsioon sh
Eesti turundamise abimees internetis
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Eest | br 2 ndi P» 11 uil e
Eest br2nd.i p»hi ol emus peitub

Heade ¢l |l atuste maa [ Positi
Seda ol emust, mis on kogu br2n

vilvad edasi nurgakivid.



Eest | br 2 ndi Nui yawi v

Nurgakivid on vundament millest hakkavad kasvama lood
Eestil on 4 nurgakivi:

V PAI KSUS nAS¢gavad juured?o
Me oleme omal maal olnud paiksed umbes 10000 aastat.

V. Pi HIJA MiJU fnSelge ja alalhoidlikbo
Me ol eme oma ol emuselt p»hjamaisel't

V. | DA MiJU AAvatud p»hjarahvasao

al al

P»hjarahva kohta omame m2r ki misva22arsel:t

V PROGRESS innKiired kohanejado
Et s2ilida, ol eme ol nud al ati padris

head



Eest. br 2 ndkis rma@aaama t¢:ks s ¢St e
lugusid

Me oleme heas r maa, mis on

TAIS ULLATUSI

ME LUUD ON TULNUD IDAST
“JA LIHA LAANEST

ESIMENE JA KIIRE

lazsaegne, ekdik, kohanemisvoimeine

KONTRASTIRIKAS

rikkalik, vahelduv, positiivselt vastuoluline
PUHAS JA POHJAMAINE

EESTI BRANDI & i = e ]
AJALUGU JA -
OLEMUS

aaaa

ATTESAADAV

edane, soe, unistusi taitev,

ROMANTILINE

loomulik, kangelaslik, eksootiline, siigav

o

L oAMOIU

e e e el s i

http://tutvustaeestit.eas.ee


welcome_to_estonia_brandbook.pdf

Enterprise Estonia
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Eesti turunduskontseptsioonl
v»t meval dkonnaa

V Turism

LIHTNE TEHA

Vori PONEV VAATENURK .
KEERULIST ARI

V Eksport TAVALISELE ELULE
VVa&al]l i sinvesteerin

V Elukeskkond
Vi ppi mi seks
V Elamiseks
VT°O°%t ami seks

VANA MAA KOIGE 1IDSEM
SARAVAS PAKENDIS MOODNE RAHVAS

V Sisekommunikatsioon eestimaalasele




Kus Eestit turundame?

V.-Valisriiklikult

V  Siseriiklikult

Eesti brandi turundu
NnTut vusta Eestit

(Positsioneering: HEAD

Siseriiklik kommunikatsioon Val i skommuni k4
(M2 r. Ma armastan Eestimaad) (M2 r. Welcome to Estonia)

EESTIMAALANE TURISM HARIDUS




Eesti turunduskontseptsiooni raamatud ja
teema juhendid

UKS MAA
UKS SUSTEEM
PALJU LUGUSID*

—

KOIGE IIDSEM VANA MAA UDY“‘
MOODNE d : SARAVAS St ONI
RAHVAS g PAKENDIS EST

TURUNDAMISE KONTSEPTSIOON

TERVISEPUHKUSE
TEEMA JUHEND




Turismi valdkonna turundusstrateegia

Eesti kui reisisihi tutvustamine koosneb

nel jast meile k»ige S t
p»hiteemast:

1. Kultuuripuhkus VANA MAA

2. Looduspuhkus SARAVAS

3. Tervisepuhkus

4. Linnapuhkus (Tallinn kui PAKENDIS

t »mbekeskus)

S¢ mboloibd ekt i d, s ¢ nd
nN2htused Vv»iilomaaAmy gl

Eestitin turismi turunduskontseptsioon
kontekstis tegelikult lugude alged ehk www.tutvustaeestit.eas.ee
inspiratsiooni allikad teema

arendami seks vastavalt Eesti bra2andi
AHeade ;| | &kontrastt e ma a fi

p»hi m»tetel e.


http://tutvustaeestit.eas.ee/et/component/content/section/7?layout=accordion

Turismi teemad

Welcome to Estonia
Estonia Positively Surprising > An OIld Country in a Shiny Package
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LINNAPUHKUS LOODUSPUHKUS TERVISEPUHKUS KULTUURIPUHKUS
Arhitektuur
Parismuskultuur
Nuudiskultuur
Toit

Tegevused 2011-2013. Eesti kui reisisiht



Teemade jagunemine:

{ LINNAPUHKUS

Tallinn
Tallinna vanalinn

e - —

City Break, ostuturism, perepuhkus linnas, MICE, tehnilised
kulastused

- >4

Linnatuurid, linnauritused, HoReCa, muuseumid, kaubandus,
konverentsiteenused, teaduspargid, haridusasutused...

Tegevused 2011-2013. Eesti kui reisisiht



Teemade jagunemine:

LOODUSPUHKUS

Aktiivhe puhkus, seiklusturism, perepuhkus looduses,
loodus- ja 6koturism

s - -

Sportlikud tegevused, matkamine, rahvuspargid,
linnu- ja loomavaatlus, jaht, kalapuuk...

Tegevused 2011-2013. Eesti kui reisisiht



Teemade jagunemine:

Taastusravi, wellness, SPA

\ <

Spaatoode ja tervisepaketid, ilutooted, perepuhkus
tervisekeskuses

Terviseteenused, Spaad ja tervisekeskused, welness SPA

Tegevused 2011-2013. Eesti kui reisisiht
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Enterprise Estonia

Teemade jagunemine:

{ KULTUURIPUHKUS

Parimuskultuur, nuudiskultuur, arhitektuur, toit

Festivalid, kontserdid, moisad, kultuuri- ja ajalootuurid,
vaatamisvaarsused, muuseumid, eesti toit, ...

R =d ‘

Méisaturism, uritusturism, karavaniturism, perepuhkus linnas ja
maal , incentive ja konverentsiturism, toiduturism ...

Tegevused 2011-2013. Eesti kui reisisiht



Teema fookused

V Eesti turundamine:
V 201171 kultuuri- ja linnapuhkus
V 20127 looduspuhkus
V 20137 tervise- ja perepuhkus
V 20147 kultuuripuhkus

V Tootearendus
V 2011- looduspuhkus
V 2012171 tervise- ja perepuhkus
V 2013 - kultuuripuhkus




Eest | br 2 ndi
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