
Tutvusta Eestit 

turunduskontseptsioon ï

turism



Rakendame 3 meedet:

VTurundustoetused ettev»tjale

VTurundustoetused avalik-kolmandale sektorile

VRahvusvaheliste ¿rituste ja konverentside 

toetusmeede

V+ REISISIHI tegevused



Eesti Riiklik Turismiarengukava aastateks 2007-2013. 

Visioon: 

Aastaks 2013 on Eesti atraktiivne reisisiht, mis oma 

p»hjamaise looduse, unikaalse kultuuripªrandi ja 

kvaliteetsete turismitoodetega tekitab soovi 

k¿lastada Eestit, viibida siin kauem ning pººrduda 

tagasi tulevikus.

Millest lªhtume?



Mida teatakse Eestist?

est what do you think.mp4


Miks on vaja Eestile ¿htset 

turunduskontseptsiooni?

V Eristumise eesmªrgil

Et olla ahvatlev on vaja silmapaista ja erineda teistest.

V Visuaalsel eesmªrgil

Eristuv visuaalne keel aitab selgelt hoomata konkreetset maad 

ja kasvatada  tuntust ning usaldusvªªrsust.

V Olemuslikul eesmªrgil

Oma maast rªªkimine aitab meil m»ista oma olemust ja seda, 

mille poolest me erilised oleme.

Lisaks annab ¿htne Eesti turunduskontseptsioon v»imaluse hoida kokku 

turunduskulusid nii avalikus kui ka erasektoris.

Sisu



Brand Estonia ajalugu

VBrand Estonia projekt sai alguse 2002. aastal seoses Eesti Eurovisiooni 
lauluv»istluse v»iduga

VBrand Estonia teine tulemine toimus 2008. aastal 

VProjekti eestvedaja EAS

VUuringud Eestis ja meie olulistel sihtturgudel

VN»uandev tººgrupp kohalikest ekspertidest

VIntervjuud Eesti erinevate arvamusliidrite ja ekspertidega

VVestlused EAS-i tººtajatega sh vªlisesindajatega

VBest practice kogumine

VTººseminarid vªliskonsultantidega

VArendusettepanekud Eesti reklaamiagentuurilt

VAlates 2009. aastast on olemas uuenenud Eesti turunduskontseptsioon sh 
Eesti turundamise abimees internetis 



Eesti brªndi p»hiolemus

Eesti brªndi p»hiolemus peitub kolmes s»nas:

Heade ¿llatuste maa /Positively surprising

Seda olemust, mis on kogu brªndi strateegia alus, toetavad ja 

viivad edasi nurgakivid.



Eesti brªndi nurgakivid

Nurgakivid on vundament millest hakkavad kasvama lood

Eestil on 4 nurgakivi:

V PAIKSUS ñS¿gavad juuredò

Me oleme omal maal olnud paiksed umbes 10000 aastat.

V PìHJA MìJU ñSelge ja alalhoidlikò

Me oleme oma olemuselt p»hjamaiselt alalhoidlikud.

V IDA MìJU ñAvatud p»hjarahvasò

P»hjarahva kohta omame mªrkimisvªªrselt ida m»jusid.

V PROGRESS ñKiired kohanejadò

Et sªilida, oleme olnud alati pªris head kohanejad.



Eesti brªndi raamat: ¦ks maa, ¿ks s¿steem, palju 

lugusid

http://tutvustaeestit.eas.ee

welcome_to_estonia_brandbook.pdf


Eesti turunduskontseptsiooni 
v»tmevaldkonnad

VTurism

V ri

VEksport

VVªlisinvesteeringud

VElukeskkond

Vìppimiseks

VElamiseks

VTººtamiseks

VSisekommunikatsioon eestimaalasele



Kus Eestit turundame?

V Vªlisriiklikult

V Siseriiklikult

Eesti brªndi turunduskontseptsioon     
ñTutvusta Eestitò

(Positsioneering: HEADE ¦LLATUSTE MAA)

Siseriiklik kommunikatsioon

(Mªrk: Ma armastan Eestimaad)

EESTIMAALANE

Vªliskommunikatsioon

(Mªrk: Welcome to Estonia)

TURISM

Kultuuripuhus

Tervisepuhkus

Looduspuhkus

 RI HARIDUS



Eesti turunduskontseptsiooni raamatud ja 

teema juhendid



Eesti kui reisisihi tutvustamine koosneb 

neljast meile k»ige iseloomulikumast 

p»hiteemast:

1. Kultuuripuhkus

2. Looduspuhkus

3. Tervisepuhkus

4. Linnapuhkus (Tallinn kui 

t»mbekeskus)

S¿mbolid ïobjektid, s¿ndmused, 

nªhtused v»i maamªrgid ïon ĂTutvusta 

Eestitñ turismi turunduskontseptsiooni 

kontekstis tegelikult lugude alged ehk 

inspiratsiooni allikad teema 

arendamiseks vastavalt  Eesti brªndi 

ĂHeade ¿llatuste maañ kontrasti

p»him»tetele.

Turismi valdkonna turundusstrateegia

www.tutvustaeestit.eas.ee

http://tutvustaeestit.eas.ee/et/component/content/section/7?layout=accordion


Turismi teemad

Welcome to Estonia 

Estonia Positively Surprising >  An Old Country in a Shiny Package

Tegevused 2011-2013. Eesti kui reisisiht

 RITURISM, PERETURISM



Teemade jagunemine:

Tegevused 2011-2013. Eesti kui reisisiht



Teemade jagunemine:

Tegevused 2011-2013. Eesti kui reisisiht



Teemade jagunemine:

Tegevused 2011-2013. Eesti kui reisisiht



Teemade jagunemine:

Tegevused 2011-2013. Eesti kui reisisiht



Teema fookused

V Eesti turundamine:

V2011 ïkultuuri- ja linnapuhkus

V2012 ïlooduspuhkus

V2013 ïtervise- ja perepuhkus

V2014 ïkultuuripuhkus

V Tootearendus

V2011- looduspuhkus

V2012 ïtervise- ja perepuhkus

V2013 - kultuuripuhkus



Eesti brªndi visuaalne 

identiteet


